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举措一：推新车拉人气

据全国乘联会消息，在 6月
份汽车市场销量低迷的情况下，7
月份市场开局持续低迷，零售销
量一度下滑 10%。为了尽快聚拢
人气，提升市场销量，相对于之
前一段时间的酝酿，在未来一段
时间，部分车企将会加大新车型
的投放。

日前，北京现代传出消息，
为了巩固 SUV市场的占有率，全
新途胜将会加快上市的步伐，有
可能在 9月份提前上市，与年初
设定的上市时间相比大幅提前。
与此同时，北京现代对全新胜达
新增三款 2.0T车型，并将车型价
格进行调整，调整后的售价为
21.98万-28.98万元，降幅为 3万
元，直接将 T动力 SUV的入门价
格锁定在20万元。

作为今年上半年增速最快的
SUV细分市场，各个车企均抓紧
时机进入，以减少市场波动带来
的冲击。除了全新途胜外，国产
路虎发现神行、奥迪新一代Q7、
CS95、北汽绅宝 X25、奔驰 GLE
级、新雷克萨斯 RX等 SUV车型
也将相继入市。

在轿车领域，上海通用将会
投放全新迈锐宝，该车将与科鲁
兹一样，采用了雪佛兰最新的家
族式前脸设计，搭载 2.0L、2.4L
和 1.6T三款发动机，再度向 B级

车市场发起冲击。而上海大众斯
柯达也会将全新旗舰车型速派导
入国内，以全新的姿态加入 B级
车市场的争夺。

在MPV市场中，受益于家庭
用车的需求增长，多家车企均加
大了这一市场的投放力度，其
中，上海大众新一代大众途安于
今年年底与大家见面，轴距进一
步加大至2791mm，提升市场竞争
力。而奥德赛也将推出新的派生
车型，满足不同消费者的需求。

下半年，新楼兰正式投放之
后，东风日产还会推出另外两款
车型。

举措二：降目标减压力

应对市场难关，一方面要开
源，另一方面需节流，对于车企
亦然。事实上，当降价促销仍不
足以救市之时，调整产销目标、
优化渠道已经成为新的良策。

数据显示，中国汽车经销商
库存预警指数已经连续 9个月超
预警线。即便 6月份，库存系数
在车企不断喊话减少压库的状况
下，依旧维持在高位。

据悉，北京现代方面便通过
降低库存为经销商松绑，放弃了
表面数据，务实地与经销商共渡
难关，提振经销商信心。与此同
时，有消息称，受到市场低迷的
影响，起亚已经着手调低中国的

为了盘活市场

车企频出“大招”冲刺下半年

在经过一轮
接一轮的降价刺
激之下，低迷市
场依旧没有任何
起色。日前，为
了盘活市场，多
家车企开始多层
面部署，以保证
全年战略目标的
达成。一方面，
有些车企通过加
大新车推出，丰
富产品矩阵，吸
引购买力入场，
提升需求端；另
一方面，也有车
企通过适当调低
销售目标，降低
市场一线经销商
的库存压力，以
维持市场的健康
发展。此外，还
有不少车企通过
强化自身内部人
员或架构的调
整，以适应新形
势下的市场环
境。

产能。而面对销售困境的捷豹路
虎，也作出了同样的“选择”，放弃
之前设定的高增长目标，根据市场
适时调整。

其实，部分车企早在上半年便
已经采取减产应对市场需求不振。
其中，福特今年在华销售量预期下
调了约 50万辆，并在一季度就下调
了部分产能。

举措三：内部调整适应市场环境

面对市场低迷，中汽协也将今
年汽车销量增幅预期下调为3%，这
是5年来中汽协对市场作出的最低预
期。面对突如其来的市场寒潮，车
企除了通过产品与产能环节进行调
整外，也积极通过人事调整，挖掘
内部潜力，以适应新形势下的市场。

今年以来，为挽救汽车市场颓

势，车企高层团队变动显得更为频
繁。据不完全统计，东风、一汽、
上汽、宝马、长安、比亚迪等车
企，高层调整人数已经超过了 100
名。据悉，上汽乘用车本月发布
《关于公司人事变动》的通告，更是
对 40人的中层岗位调整。伴随而来
的是内部架构的改革，从此单独设
立了品牌营销部。

在此之前，捷豹路虎中国和奇
瑞捷豹路虎共同任命毕少朴为联合
市场销售与服务机构总裁，胡俊为
常务副总裁。这也进一步强化了捷
豹路虎与奇瑞捷豹路虎的合作，凸
显属地的决策权。据悉，毕少朴将
与胡俊共同管理联合市场销售与服
务机构，负责捷豹品牌、路虎品牌
和奇瑞捷豹路虎合资自主品牌营销
和服务。

据《南方日报》


