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猴年春节长假前期，零摄
氏度以上的天气，让鹿城百姓
度过了一个温暖的假日。除了
气温，持续升高的还有新年的
文化气息，今年春节期间，很
多市民在走亲访友、宴请会客
之余，大多选择看电影、选购
书籍、到 KTV 欢唱，甚至专
程去北京、西安等地赏庙会、
看演出，过一个“文化年”。

（2月14日《包头晚报》）
随着经济发飞速发展，我

们慢慢地摆脱了贫困的折磨，
逐步迈进富裕国家。然而，很
长一段时间的转型期，我们的
物质文明与精神文明并不是协
调发展，体现在过年消费上，
就是消费的不理性。

2016年春节，包头市民的
文化消费成为市场经济的重头
戏。“文化年”渗透百姓春节
生活，这一喜人变化，喻示着

民众已经开始尝试新的春节生
活方式，注重追求精神文化层
面的需求。以往，春节期间，
很多市民盲目消费，大吃海
喝，疯狂玩游戏，打牌赌博，
没有精神气儿，也找不到过年
的感觉。然而，随着新兴消费
形式的不断涌现，春节已不仅
仅 是 传 统 意 义 上 的 “ 过 大
年”，群众的春节消费观念开
始发生变化，逛庙会、看电
影、旅游、去健身馆图书馆，
民众越来越重视旅游、休闲、
文化、健身等，文化的消费需
求逐渐提升。

春节期间消费逐渐由物质
消费转变为精神消费，不仅反
映了老百姓生活水平的提高，
也反映了群众消费观念的转
变，这一转变令人欣喜。这一
积极变化得益于朝气蓬勃的年
轻人群体，他们热衷文化消费

的生活态度，带动了春节文化
消费的良性发展。其实，春节
期间，民众注重精神层次的提
升，亲朋好友相聚，一起看个
电影，或者一起锻炼身体，或
者沉浸在书香世界，既享受了
娱乐、放松了心情，又增进了
彼此的感情，是一个蛮有意义
的新年。

纵观鹿城百姓春节生活的
变化，吃喝已经不再是春节生
活的重中之重，文化消费成为
展示文明春节的重要参数。可
以说，包头市民春节文化消费
的变化，是中国春节经济的一
个缩影。不断提升的文化需求
推动了春节文化市场的繁荣，
各地市民健康、文明、文化气
象渐浓的春节生活，无形中推
动了经济文化市场的良性发
展，为新年带来了更多温暖的
气息。

文化消费激增，让过年更有味道
●黄齐超

2016年春节的脚步正渐渐远
去，不管是对大人还是对孩子来
说，过年的忙碌与喜悦也正一点
点淡化。不过，春节似乎注定是
制造话题的节日，今年也不例
外。走在大街小巷，除了央视春
晚仍被人们津津乐道、流行语

“猴赛雷”已经被前卫少年挂在嘴
边以外，人们谈论最多的要算是
疯狂的网络红包了。

网络红包出现在2014年的春
节，只是令人猝不及防的是，两
年后的这个春节来势是那样地凶
猛。据 BAT 三方公布的数据显
示，在除夕当天，有4.2亿人通过
微信发出红包80.8亿个，人们通
过百度手机共发布了1.55亿张福
字与笑脸，支付宝则吸引到了
3245亿次的咻咻声，连央视春晚
也加入了发放红包的阵列。很显
然，网络红包以锐不可当之势，
为传统春节贴上了一张互联网时
代的新标签。

春节发红包是流传数千年的
习俗，作为一种传统文化，发放
红包也是对未来美好生活的祈愿
与祝福的一种方式。然而，当现
实生活中50元的红包已经显得有
些寒酸时，人们对哪怕只有0.1元
的网络红包却疯狂争抢，激烈的
程度让人心生快速刷屏的手指会
被磨平指纹的担忧，这让人不能
不惊叹于互联网强大的魔力，因
为人们热衷于抢红包多并非纯粹
是为了获得，而是对新年俗的价
值认同。

如果网络红包仅仅是一种片
刻的喧嚣，或许不值得我们拿出
来说事。可是，在除夕夜 QQ 红
包每十分钟一次的密集“轰炸”，
显然让春节这个传统节日多了一
丝半缕“难闻”的数码味。更重
要的是，对中国人来说，春节是
团圆相聚、叙旧话新的难得机

会，可是当我们的心被那些没完
没了的网络红包牵引，甚至陪父
母吃顿年夜饭也要不停地刷屏，
年味也就在此时因为我们对亲情
的疏远而被稀释。

有人说，觉得网络红包疏远
了亲情、淡化了年味，你可以不
玩呀！如果割裂开来看，这样的
思维并非毫无道理。但是一个不
容忽视的问题在于，在今年春节
的网络红包大战中，参与商战的
不仅有微信、支付宝，还有百
度、微博、美团大众点评……试
想，如此强大到可以铺天盖地的
阵容，在互联网时代，谁可以被
成功隔离？所以，用网络红包来
考验人理性的底线，这本身或许
并不明智。

网络红包崛起，是否意味着
传统年味的衰落？我相信，这是
很多人今年春节关注的一个热门
话题。网络红包是一种新的节日
文化形态，是一种电子化的春节
符号，它的出现和发展顺应了时
代的变迁，就如同曾经看央视春
晚取代年夜饭过后打麻将一样，
只不过今天人们所担心的是，当
网络红包正在以一种泥沙俱下的
方式疯狂袭来的时候，传统的优
秀年俗文化还能否获得传承？

之所以有人对网络红包并不
看好，并不是因为对这种新的节
日文化形态持不欢迎态度，而是
担心传统的年俗文化会被铺天盖
地的网络红包淹没，让春节少了
年味和民族特色。不过我们也看
到，今年春节百度红包通过语音
识别和图像识别等技术将传统年
俗和现代科技有机结合起来，真
实还原了人们生活中常见的年俗
场景，传统年味因此变得更加丰
盈。笔者觉得，这种将年俗文化
装进网络红包的创新之举令人期
待，更值得学者研究和商家借鉴。

将年俗文化装进网络红包
●刘根生

过年就要过出年味

来 论

胡 汤
即便是满汉全席，也不一

定让贪婪的饕餮满足，所以年
年的春晚，也难让所有观众满
意。

吐槽春晚，成了一些人的
娱乐方式。有消息说，除夕
夜，百度贴吧的吧友们也同时
举办了“2016 年猴年春晚吐槽
晚会”。据统计，仅除夕当天访
问“春节晚会吧”的网友就超
过 1800 万人次，参与春晚吐槽
弹幕活动的用户超过650万，主
题帖突破380万。

不得不说，有些吐槽很有
看点，比如这一条：这是一台
供给侧的春晚，而非需求侧的
春晚。供给侧改革是当下媒体
的“爆款热词”，用这个“学术
范儿”十足的词汇吐槽春晚，
也真是让人醉了。有个叫纪赟

的，是新加坡佛学院助理教
授，也挤出时间(文章开头就
说，即使是除夕，他也总是习
惯早睡早起读书工作），专门以

《供给侧的春节晚会》为题写了
一篇言论，极尽吐槽之能事，
在新加坡忧国忧民忧春晚。

这 是 一 个 众 声 喧 哗 的 时
代，大家都可以对春晚发表自
己的看法。但以供给侧之名批
评春晚主题和水准，显然难以
服众。任何文艺作品，包括美
国的好莱坞大片、韩国的电视
剧，哪一个没有主创人员价值
观的影子，哪一个没有想通过
作品灌输给观众一些观念？只
不过有些包装得比较讨好观
众，显得迎合“需求侧”的口
味而已。

供给侧的吐槽赢得一些人“共鸣”，多多少少还
与春节前夕的六小龄童上春晚“风波”有关。有消息
称，在老版《西游记》中扮演孙悟空的六小龄童将和
郭富城一起上春晚，双双以齐天大圣的扮相登场，但
遗憾的是，节目被毙。消息一经传出，网友纷纷“起
义”，刷爆“央视春晚”以及导演吕逸涛的微博，表
示希望在猴年春晚看到大圣归来。然而央视春晚剧组
说，其实一直没有邀请过六小龄童和郭富城，对于网
络上掀起的这股风浪，应该是有人在炒作和推动。

在一些人眼中，仿佛网友一起哄，六小龄童上了
春晚，春晚就是“需求侧”了；再有网友一起哄，让
东北的小品上了春晚，春晚就是“需求侧”了。然
而，这样全民指挥，各种诉求都想得到满足，注定是
办不成一场晚会的。即便是开门办春晚，大家投票选
演员、定节目，也会让很多人不能满意。

供给侧的春晚有何不好？没有六小龄童，晚会依
然在东西南北中联欢联动，团圆与喜乐的“年味儿”
依然弥漫于广袤的国土。我们在《父子》中感受醇厚
亲情，在《六尺巷》中感受和谐宽容，在《华阴老腔
一声喊》 中体味传统文化……《光明日报》 在题为

《温暖的在家感 满满的获得感》评论中说，新旧转化
的时节，不管你承不承认，春晚就是那个共同的“精
神火炉”。

“你我中国梦、全面建小康”，也许晚会主题承载
的太多的“正能量”和“主旋律”，让一些崇尚“非
汤武而薄周礼”的人不喜欢，然而他们的“越名教而
任自然”的主张，也注定难以得到大众的认同。作为
大陆移民新加坡的纪赟，发表《供给侧的春节晚会》
后，同样是大陆移民新加坡的韩惠吉看到后，也写了
一篇《供给侧的人生》，里面这样说：以个人而言，
我才不在乎中国春晚是哪一侧的，好看就行，有料就
行；沉浸在各种欲望和感受里，一味强调“需求侧”
的，不是人生，是动物式的一生。
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微 评

@环球时报：
【美参院出给广场改名损招

挑衅中国】不能不强调一下，赞
美刘晓波的美国国会长期以来都
扮演了那个国家里打压中国最起
劲的角色，该国会是美国国家利
益的守护者，美国国会如此为刘
站台，更清楚描绘了刘所做事情
与中国人民的福祉究竟是什么样
的逻辑关系。

@人民日报：
【“上海

女逃离”：农
村，说声爱你
太沉重】 人的
命运改变，既
需要个体意义
的 向 上 流 动 ，
也需要社会层
面 的 整 体 提
升。不要让农
村还是那样凋
敝，不要让农
民还是那样贫
穷。否则，少
数向上流动的
农 村 大 学 生 ，
只会在不断拉
大的阶层差距
中，继续经受
身份撕裂带来
的苦痛。

春节期间，新乡市的广大党员领导干
部都收到了一个特别“红包”——红包里
装的不是现金，而是三本书和一封廉政提
醒信。“廉政红包”封面上印有“廉洁人
常乐、勤政民自安”。（2月 14日《河南日
报》）

对于党风廉政建设来说，年关就意味
着“廉关”。在类似于中秋节、春节这样
的重大节日期间，依照往年的经验来看，
一到这个时候，就往往是不正之风的高发
阶段。去年，也就是 2015 年中秋节的时
候，中纪委同样也给党员干部们发布过一
个“廉政提醒”，列举了十条“严禁”。今
年，在各种红包、电子红包飞来飞去、密
集到不能再密集的情况下，新乡市纪委也
不失时机的给党员干部发了一个“廉政红
包”，这个“红包”当然没有钱，但是，
一方面来说，这是对于党员干部的规矩与
意识方面的提醒，而另一方面，也未尝不
能看作是对党员干部们的爱护。

对于中国人来说，过年就跟过一道
“关卡”一样，在外打工的人们忙着回
家，在家里操劳的人们忙着各种迎接春节
的事务，全国上下，个个都忙忙碌碌，过
年看似是喜庆，然而，却似一年一度的总
结一样，不光是看望家人，不光是围聚在
一起团团圆圆，而且，这也是每个人都绕
不过去的自我检视。

笔者认为，过年期间人们除了喜庆，
还有大量的关系往来，大量的礼品往来，

大量的宴请和探望。身为党员干部也是社会当中的一分子，年
节期间总是也少不了这样那样的迎来送往、宴请聚会，但是究
竟要怎样做，究竟哪里是个界限，哪里是该做的，哪里是不该
做的，在《中国共产党廉洁自律准则》和《中国共产党纪律处
分条例》里面想必列举得清清楚楚。但是，党员干部必须要提
醒自己的是，红线已经划出来，就要有严格的纪律意识，就要
老老实实地把纪律真正放在自己心里面。可以说，新乡市纪委
编撰的《党员干部廉洁自律教育读本》，提示党员干部春节期
间哪些事能做，哪些事不能做，其实就是年关期间对每名党员
干部的“温馨提醒”。

当然，冰冻三尺非一日之寒。作风问题历来具有顽固性、
反复性的特点，节假日更是“四风”问题的易发多发期，对党
员干部来说，越是节日越要把廉洁放在心上。中纪委一再强调
在重要节点狠抓“四风”，就是提醒党员干部自己绷紧廉洁自
律这根弦，哪怕松懈一丝一毫，也是危险的倒退。

纪律对每名党员干部来说是条底线，廉政无时不刻不能
忘，在过年期间，更是一个重要的关卡，所谓廉洁不廉洁，主
要看过年。正因如此，在这关键时刻，新乡市纪委为广大党员
干部送上“廉政”红包，犹如一剂清醒针，警示党员干部应慎
独慎微，把好廉洁自律关，过一个风清气正的春节。所以，笔
者为新乡市纪委给党员干部发“廉政红包”点赞。
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返“贫”
一年打工存不了两万元，没想到过年几场牌就输掉一大半——春节期

间，安徽省的一些农村青年向记者反映，过年亲朋好友聚会都会摆上牌
局，有人甚至将一年的辛苦钱输了个精光。 蒋跃新 作

春节长假结束，大家又走向
各自的工作岗位。但是， 有的人
依旧沉浸在过年的心情，完全没
有进入上班的状态，稳不住神、
静不下心。

事实上，越是容易让人精神
萎靡、情绪散漫的时候，越是考
验一个单位、一个同志的时候。
各级机关单位上班之后都要尽快
进入工作状态，不仅不能缺岗，
而且应该赶紧收心，做到身到、
心到、责任到。

一项关于长假后首日上班的
调查显示，近四成人认为非常不
适应，有明显的节后综合征。经
过连续 7 天的休闲玩乐，一些人
松弛下来的心态一时适应不了紧
张繁忙的工作，因而恐惧上班；

上班后也是心不在焉，拖拖拉
拉，办公室内同事之间还在交流
过节感受，还在互拜“晚年”。

心态决定状态，开局决定全
局。在整治为官不为的新常态
下，机关公务人员更要充分认识
到转变作风的重要性和必要性，
把节后上班作为检验作风建设的

“第一关”，迅速进入工作状态，
做到人到岗、心到位，把放松下
来的精神集中起来，既“收身”
更“收心”。要从内心切实增强

“一日不为、三日不安”的责任
感，树立“时不我待、只争朝
夕”的紧迫感，坚持从现在做
起，从自我做起，从小事做起，
从点滴做起，绷紧工作之弦，以
最佳的精神状态、饱满的热情投

入到新的一年工作当中。
从“收身”到“收心”，既要

自律，更要他律。各地各部门要
加强监督管理，通过健全投拆和
举报制度，对干部节后上班情况
实现全过程、全方位监督，消除
机关“逍遥心态”。对自由散漫、
工作消极、人在心不在、出工不
出力等不作为、慢作为现象，该
教育的教育、该批评的批评、该
处理的处理，狠抓不落实的事，
严查不落实的人，切实解决失之
于宽、失之于软的问题。

节后上班要收心
●张 超

有话
huali youhua

里画

议 堂众

@新浪财经：
【A股躲过初一能否躲过十

五？】 本周中国股市休市，全球
其他主要场集体大跌。除美联
储加息因素外，国际油价大跌
也扮演关键角色。美银美林认
为，通常来讲，油价下跌应该
有利于全球经济增长，但此次
油价下跌对经济增长刺激作用
尚不明显，而对能源板块以及
关联行业负面冲击引人注目。

@评论员杨禹：
【春晚“新五福”你真的读懂了吗？】春晚不见

得每一道菜都特别合每一位观众的胃口。公众对春
晚有着越来越高的要求，丰富多彩、口味不一。但
归根结底，是一份精神要求。“富强福、和谐福、
友善福、爱国福、敬业福”这“新五福”，跟“长
寿、富贵、康宁、好德、善终”这传统“五福”相
比，有了不少新意。


