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【红包大战】

超4.2亿人“抢”不停

除夕夜迎来“全民抢红包”高潮。数据显示，
除夕当日，微信红包参与人数达 4.2亿人，收发总
量 80.8亿个，3年狂增 505倍；春晚期间，支付宝

“咻一咻”抢红包活动总参与3245亿次，是去年春
晚互动总次数的 29.5倍。抢红包正从节日“伴奏
曲”演变为年夜“主题歌”。

“红包大战”受人追捧也引发思考。微博、微
信、APP等移动终端逐渐成为日常生活必不可少的
一部分，却也成为“亲情面对面”的割裂者。游子
千里归家，依旧没有跳出方寸屏幕，当除夕夜人们
的眼光在屏幕上游走，对亲友长辈的关心充耳不
闻，把满怀期待的父母晾在一边，一些人的亲情已
然被手机打败。

不少老人认为，红包是根植于中国传统文化、
人情社会中的一环，本质上只是年俗的一个体现、
传递祝福的一种方式，不该占用太多团聚时光，冲
淡了团圆本意。

【消费火爆】

出境消费预超900亿元

春节黄金周期间，冬奥情节引燃的冰雪热走俏
旅游市场，也有不少中国家庭选择出国游。中国旅
游研究院和携程旅行网发布的报告预计，2016春
节出境游人数预计将达到 570万到 600万，如果以
人均旅游相关费用 1.5万元计算，中国游客春节出
境花费或将达到900亿元。

与旅游市场同样火爆的还有春节档电影。大年
初一，周星驰《美人鱼》领衔六部大片带来贺岁大
礼包，其中《美人鱼》上映4天，票房累计就已突
破10亿元，刷新华语影史最快破10亿元记录。

农村的巨大消费潜力也在逐渐展现。中国年货
大数据报告显示，全国超过12000个农村淘宝服务
站参加了今年阿里年货节，消费比平时增长
331%。专家认为，消费要继续挖潜，还应加速供
给侧改革，通过改革促进创新、提高生产效率和产
品市场竞争力。

【猴赛雷】

传统春晚引讨论

农历猴年，各种跟“猴”有关的拜年祝福话语
不在少数，起源于粤语“好犀利”的普通话发音

“猴赛雷”成了流行语。吉祥物“猴腮雷”虽然最
终没能在春晚上露脸，但是猴年春晚仍旧引发不少
关注、讨论。

视觉产品多元化的今天，全民看春晚的现象已
经很难复制，一批依托于新技术新平台的“二次元
春晚”“草根村晚”带来新潮流。如不少动漫爱好
者选择在除夕夜观看“哔哩哔哩 2016拜年祭”节
目，3个小时节目包括弹幕、吐槽、动漫、搞笑视频、
卡牌游戏等丰富内容；广西、山东等地农村百姓则自
发办起了乡村春节晚会，互动频繁、趣味十足。

如陈年老酒，中国春节香飘全
球，“味道”愈久愈浓。

猴年春节，见证了“中国年”国
际化迈出的新步伐。从各国政要到外
国媒体，从国际商家到国外百姓，来
自东方的“春意”越来越受欢迎。恰
逢本命年的联合国秘书长潘基文不忘
用中文道声“春节快乐”；美国《赫
芬顿邮报》网站连篇累牍介绍中国春
节习俗以及 12 生肖的来历；国际商
家竞相将春节促销作为重要“保留节
目”……

人们不禁要问，“中国年味”在
海外何以越来越浓？

——在于中国国际影响力不断攀
升。

随着综合国力的提升，中国的国
际影响力与日俱增，一言一行备受外
界关注。国际社会渴望聆听“中国表
态”，也希望了解“中国立场”背后
的“中国思维”。

春节，为此提供了良机。众多外
国领导人操着浓重“异国乡音”用中
文贺岁，既是对中国人民以及中国文
化的重视与尊重，也体现了希望从文
化传统上增进对中国了解的努力。

——在于中国巨大的经济吸引
力。

据国家旅游局统计，2015 年中
国公民出境旅游1.2亿人次，旅游花
费 1045 亿美元。猴年春节出境游人
次预计将再创历史新高，在全球各地

旅游过年的中国游客为当地带去真金白
银。“中国年”正越来越成为一个全球经
济现象，“春节经济”实实在在地为世界
经济增长作出贡献。

——在于中国文化在世界走深走实。
无论国内还是国外的春晚上，“洋面

孔”越来越多，直播范围不断扩大，观众
族群日益多元。“欢乐春节”等系列文化
品牌活动如星空烟火点亮世界，中国文化
走出去的步伐正明显加快。除了舞龙舞狮
表演、民族音乐会、电影展演、庙会等常
规春节项目，对于年夜饭、抢电子红包等
具象化、深层次的春节文化现象，越来越
多的外国媒体也如数家珍。

春风化雨，润物无声。在国际影响力
日益提升的大前提下，凭借难以抵挡的经
济吸引力，利用官方与民间多层次、全方
位、多渠道的文化交流，中国将无形的春
节文化魅力展现于有形之中。同一时段，
同一个地球，越来越多的人们将开始谈论
同一个节日——春节。

本版文图均据新华社

“中国年味”
何以飘香全球

2016猴气冲天

数字中的春节知多少？
互联网技术飞速发展，城镇化加速推进。2016年的春节，新鲜

事物焕发勃勃生机、年俗亲情有坚守也有变迁。
“红包大战”除夕夜4.2亿人“抢”不停、出境消费额预超900

亿元、春节档电影《美人鱼》上映4天票房破10亿元，猴年伊始
“猴气冲天”。与此同时，我们见证人类首次探测到引力波，也心系
遭受地震的台湾同胞。

【催婚逼婚】

青年被催婚超八成

从上海姑娘跟男友回农村过年“逃饭”帖子掀
起舆论热议，到“租个女友回家过年”市场火热，
显示出当前年轻人恋爱与择偶观的多元化。逃与留
的讨论热潮也折射出城镇化进程中城乡婚恋观冲突
不断的现实。

近期，中国关心下一代工作委员会健康体育发
展中心发布了《中国逼婚现状调查报告》，八成受
访者表示曾被父母逼婚。25至 35岁的青年压力最
大，被逼婚率高达86%。如何在七大姑八大姨苦口
婆心劝说下，练就微笑、频频点头的基本功与坚强
的内心，智斗“中国式逼婚”？早在春节前夕，各
种“反逼婚攻略”便在网上随处可见。

量化的逼婚现状究竟科学不科学暂且不论，吐
槽背后不仅反映出两代人、农村与城市婚恋观的差
异，更凸显一些年轻人对“人情负累”的不满。专
家认为，家乡七姑八婶催婚、催孩的急切心理是关
爱晚辈的表现，但需要尊重不同代际间的观念差
异，为人际关系留下一定的界限和空间。

【霾与堵】

279个城市重度污染

从除夕20时至大年初一6时，雾霾与国内三分
之二城市共度佳节。全国共有279个城市在这一时
间段内空气质量指数达到过五级重度污染或以上，
其中66个城市空气指数甚至“爆表”超过500。

“堵得慌”已经不是城市“专利”，山东、安徽
等地返乡网友反映，一年一度的春节大迁徙之下，
带来“城里空荡荡、乡下堵成狗”现象，一些乡村
公路上堵车竟超十公里，部分拥堵路段再现“打羽
毛球”“拜年聊天”场景。

拥堵之下，不文明行为再现。个别司机挤占应
急车道、行人在应急车道行走，带来极大安全隐
患。公安部数据显示，仅假期前3天，全国高速公
路车辆违法占用应急车道6716起。

【关切与关注】

高雄6.7级地震牵动人心

万家团聚之时，台湾高雄地震中死伤的同胞们
让人们牵肠挂肚。截至 12日 22时，台湾南部地震
遇难者已升至99人。

灾难发生以后，大陆各界、有关企业、民间团
体及个人纷纷表达同胞之情，关切灾情的同时积极
组织捐助。当前，救援仍在进行中，不少网友自发
在网络上为台湾地震灾区祈福，网友“skartist”
说，“新年快乐，天佑台湾，为受难者祈福，希望
迎来更多奇迹，努力活下去。”

同样引人关注的是，美国科学家宣布人类第一
次直接探测到引力波的存在。引力波是一种时空涟
漪，如同石头被丢进水里产生的波纹。这意味着人
类将有机会利用全新的手段来研究黑洞、中子星等
各种天体，进而探索发生在宇宙另一端的故事。

】

如今，春节不仅仅意味着回家，外出旅游的人越来越多，假
日旅游市场规模不断扩大，旅游拉动消费作用明显。

旅游产品多元丰富

春节假日期间，探亲访友游、休闲度假游、民俗节庆游、冰雪
运动游、乡村古镇游、温泉养生游等旅游产品丰富多彩，深受游
客喜爱，成为节日的主打产品。

其中，古镇旅游备受青睐。浙江宁波奉化溪口景区共接待
游客61.2万人次，增长26.24%；桐乡乌镇接待游客42.23万人次，
增长 12%。安徽西递景区接待游客 0.49万人次，增长 33%；宏村
景区接待游客1.15万人次，增长12.1%。

温泉养生广受欢迎，已成为冬季旅游拳头产品。重庆全市
温泉旅游接待人数七天累计超过 35万人次，其中 5家同比增幅
均超过15%。福建永泰县生态温泉共接待2.1万人次。湖北温泉
旅游7天接待游客达3.1万人次，多地出现一房难求的火热景象。

乡村旅游持续升温。以农家乐、农事体验、生态环境观光、
乡村娱乐休闲、乡村民俗文化、城乡探亲旅游等为特色的乡村旅
游掀起短途旅游的热潮。

冰雪旅游炙手可热

2022年冬奥会的成功申办点燃了国人对冰雪的热情，冰雪
旅游受到热捧。

北京举办了众多冰雪嘉年华活动，全市滑雪场接待游客8.4
万人次，增长8.6%。河北崇礼假日期间共接待游客18万人次，增

长 17.2%。黑龙江森工雪乡景区前六日累计接待游客 10.5万人
次，增长 91%；亚布力度假区累计接待游客 8.4 万人次，增长
67.8%。天津蓟州、盘山、玉龙三大滑雪场日均接待游客超过
3000人次。新疆各地纷纷举办冰雪旅游节，其中“丝绸之路＋冰
雪旅游＋民族风情”冬季旅游组合吸引了大批游客。

传统文化焕发生机

各地举办各类民俗文化活动，传承优秀传统文化，增添节日
喜庆气氛。庙会、灯会、花展、祈福等节日民俗旅游活动吸引了
大量游客。

北京各大庙会人气十足，接待量创历史新高。天津推出以
“赏民俗、品文化、戏冰雪、泡温泉、观生态”为内容的“金猴迎春
旅游活动”，五大道、杨柳青等景区年味浓郁，人气旺盛。福建围
绕“清新福建”品牌，为游客奉上300多项具有浓浓闽味的民俗节
庆活动及百余项旅游惠民措施，全面提升游客体验。武汉市围
绕“闻香赏花”“闻香探民风”等主题，推出了东湖赏梅游、园博花
灯游、汉味风情游、科普奇幻游、乡村休闲游等五大主题 20余项
年味浓浓的文化旅游活动。广东珠海圆明新园举办港珠澳国花
精品牡丹展、迎春花灯节，共接待游客33万人次。

出境旅游已成常态

长假期间，赴境外旅游已成常态。2016年春节假日出境旅
游形成小高潮。从游客出行目的来看，度假休闲游客所占比重
更高，热带海岛和休闲城市选择最多，选择中高端旅游产品和自

由行的游客增多。
假期最后两天，团队出境游人数较去年同期出现增长，选择

“拼假”错峰出行的游客增多。最热门的出境目的地国家和地区
为日本、泰国、韩国、澳大利亚、越南、新加坡、印度尼西亚、菲律
宾和我国台湾、香港。主要出境客源地为浙江、上海、北京、江
苏、四川、广东、山东、河南、陕西、重庆。

2016年春节假期，大陆居民赴澳门、台湾游客数量继续增
长，赴香港游客数量出现下降。据澳门治安警察局公布数据显
示，春节前六天访澳游客总计 90.8万人次，增长 4.9%，其中内地
游客66.5万人次，增长4.7%，占入境总人数的73.25%。据台湾海
峡两岸观光旅游协会统计，春节七天大陆居民赴台团队游客共
计 4.5万人次，增长 9.9%。据香港入境事务处公布的数据显示，
节日前六天访港游客总计227.3万人次，同比下降6.26%，其中内
地游客74.4万人次，同比下降11.65%。

出门旅游过大年

评评 说说

链链 接接

【

2月11日，旅客在澳门议事亭前地游览。当日是农历正月
初四，澳门大三巴牌坊、议事亭前地等旅游景点游人如织。

【
【

2月11日，购物者在天津武清佛罗伦萨小镇一商家门前排
起长龙。春节期间，来自京津冀地区的众多市民前往位于天津
市武清区的佛罗伦萨小镇购物游玩。佳节购物热

2月12日，我国华东地区的山东、江苏、上海、浙江等地遭遇
大雾天气，局地能见度不足200米。华东地区多处高速公路入
口被迫封闭，大量车辆滞留等候。大雾阻归程

2月12日，游客在豫园赏灯。春节期间，豫园新春民俗艺术
灯会吸引了许多上海市民和游客前来观灯游览，感受年味。赏灯年味浓


